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"Cultivando Calidad,

Cosechando Sostenibilidad."
Manual de Identidad Corporativa
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Sierra Negra es una empresa dedicada a la produccién y distribucion
de huevos y animales de granja, cimenfada en principios de
sostenibilidad y excelencio. Nuestro compromiso es con la calidad y la
integridad, garantizando que cada producto que llega al mercado no solo
cumple, sino que excede, las expectativas de nuestros clientes. Con una base
sélida en précticas agricolas responsables, Sierra Negra trabaja arduamente
para minimizar su impacto ambiental, empleando técnicas avanzadas que
aseguran la salud y bienestar de nuestros animales y la conservacién de nuestro
entorno.

Ubicados en la rica y diversa region del Cibao, aprovechamos los recursos
naturales y el clima éptimo para criar y cultivar de manera que respefamos el
ciclo natural y promovemos la biodiversidad. Nuestra visién va mas alla de la
produccién agropecuaria; buscamos inspirar y liderar en la industria mediante la
innovacion y la adopcion de tecnologias que reducen el uso de recursos y
mejoran la eficiencia.

En Sierra Negra, enfendemos que nuestro compromiso con el medio ambiente y
la comunidad es esencial para nuestro éxito y legado. Aspiramos a ser un
modelo a seguir en la indusiria agropecuaria, demostrando que es posible
operar de manera ética y sostenible mientras se proporciona a los consumidores
productos de la mds alta calidad. Cada huevo, cada animal vendido, lleva
consigo la promesa de Sierra Negra de sostenibilidad, calidad y confianza.
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Guia de
Voz y Tono

La voz de Sierra Negra es auténtica, profesional y comprometida. Esta voz
refleja la seriedad de la empresa hacia sus compromisos de sostenibilidad y
calidad. Se caracteriza por ser informativa y educativa, ayudando a los
consumidores a entender la importancia de las practicas agropecuarias
responsables y el impacto positivo que fienen en el medio ambiente y la
comunidad. Es una voz que inspira confianza y respeto, proyectando la imagen
de un lider en lo industric que estd comprometido con la innovacion y la
excelencia.

El tono de Sierra Negra es inspirador y confiable, pero también accesible y
amigable. Es un tono que varia ligeramente dependiendo del contexto y la
audiencia, pero siempre mantiene un nicleo de sinceridad y empatia:

Inspirador y Motivador: Cuando se comunica sobre sus objetivos de
sostenibilidad y précticas eco-amigables, el tono es elevado y visionario,
destinado a motivar a los clientes y socios a unirse en el esfuerzo por una
agricultura mdés responsable.

Confiable y Autoritativo: Fn discusiones técnicas o cuando se comparte
informacién sobre los procesos de produccién, el tono es mds serio y
profesional, reforzando la autoridad y conocimiento de la marca en la industria.

Calido y Acogedor: £n markefing y comunicaciones dirigidas directamente a
consumidores, el tono es mas relajado y amigable, buscando crear una
conexion emocional con el puiblico y hacer que se sientan parte de lo
comunidad de Sierra Negra.




Personalidao

la personalidad de la marca Sierra Negra se define por su autenticidad,
responsabilidad y compromiso con la innovacion y la sostenibilidad. Representa
una fusién de tradiciéon y modernidad, enfocéndose en la calidad y la infegridad
de la produccién de huevos y animales de granja.

Sierra Negra aspira a posicionarse como una marca confiable y fransparente,
abierta en sus métodos y prdacticas, lo que inspira confianza y fidelidad entre sus
consumidores. Con una voz cdlida y profesional, comunica su mensaje con
claridad, haciendo énfasis en su dedicacion a practicas ecolégicas y a la
mejora confinua de sus procesos.

Es innovadora, buscando constantemente nuevas formas de reducir su impacto
ambiental y mejorar la eficiencia, lo que la puede convertir en un lider en el
sector agropecuario. Es una marca que inspira y motiva, alentando a sus clientes
y a la comunidad a comprometerse con un futuro mds sostenible y responsable.




Mision
Proveer productos agropecuarios de alta calidad, fomentando la sostenibilidad

y la éfica en todas nuesiras operaciones para asegurar un impacto positivo en la
comunidad y el medio ambiente.

v . o /
Ser reconocidos como lideres en el sector agropecuario por nuestra dedicacion

a la calidad, la sostenibilidad y la innovacion, contribuyendo a una industria mas
responsable y un mundo mejor.

Valores

Calidad: Nos comprometemos a ofrecer productos de la més alta calidad,
asegurando safisfaccién y superando las expectativas de nuestros clientes.

Integridad: Operamos con fransparencia, honestidad y respeto por nuestros
clientes, empleados y el medio ambiente.

Innovacion: Buscamos constantemente nuevas maneras de mejorar nuestros
productos y procesos, adaptdndonos a las necesidades cambiantes del
mercado y del planeta.

Compromiso con el medio ambiente: Promovemos précticas que
minimizan nuestro impacto ambiental y apoyamos la conservacion de los
recursos naturales.




Paleta de Colores

Colores Primarios:

Negro y Gris: para representar sofisticacion y estabilidad.
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Colores Secundarios:

Verdes: esfos colores mantfienen la conexién con la naturaleza vy la
| sostenibilidad.

Marones: evocando la tierra y la agricultura.
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Tipogratia
a c e Para la tipografia se pensé en una fuente que pueda expresar una apariencia

® limpia, modema y altamente legible de apariencia atemporal y profesional.
[ ¢
¢ ' Futura destaca por poseer una amplia familia tipogréfica que puede emplearse
de manera optima segun las necesidades que se presenten tanto en titulos como
m en pdrrafos.
Futura PT Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Futura PT Light
’ abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
N ABCDEFGHIKIMNOPQRSTUVWXYZ
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X=Q/

valor x equivale a la altura de la
El val quivale a la altura de |
letra "a" sitvada en la palabra "Sierra" del logotipo.

Modulacion

El logotipo se inscribe en una superficie modular de 9x
de ancho y 3x de alfo.

Siendo asf la medida x de la base de cada

caja.

Area de proteccion

X X

G Vet

X X

Se establece un drea de proteccién alrededor del
logotipo, en funcién de la medida x. Esta zona debe
estar exenta de cualquier elemento gréfico que
puedan interferir en la percepcién o legibilidad de la
marca.

La construccion del drea de proteccién debe fenerse
en cuenfa especialmente cuando se separe de ofros
elementos como textos o imagenes.

< 9x >

Logo

Se eligio la fipografia Bridgetown para el logotipo porque encarna un
balance perfecto entre tradicién y modernidad. Esta fuente manuscrita no
solo aporta un toque de sofisticacién y originalidad, sino que también
refleja nuestro meticuloso cuidado en cada detalle.

Bridgefown, con su estilo reminiscente de una escritura a mano, evoca nuestro
compromiso de intervenir personal y directomente en cada paso de nuesfro
proceso, desde la crianza de nuestros animales hasta el producto final. Este
enfoque personalizado asegura que cada aspecto de nuestra operacién se
maneje con la delicadeza y la dedicacién que solo una "pincelada™ manual
puede ofrecer.

Este cuidado y atencién en los detalles reflejan nuestro compromiso con
practicas sostenibles y responsables, haciendo de Bridgetown la voz
visual perfecta para expresar nuestra dedicacién a la calidad y la sostenibilidad
en Sierra Negra.




Usos del Logo

Gera, e

Mantener un buen espaciado

gfcmv me

Mantener un buen contraste

Colocar el logo en imégenes

oscuras para mantener la
legibilidad del mismo.

Incorrecto x

[t Srerva Y egra

Es incorrecto cambiar la proporcion del logo.

S e et

Es incorrecto cambiar el tamafio de alguno de sus elementos.

Usar el logo en fondos
donde se dificulte la
legibilidad.




Propdsito del Manual de Marco

El objefivo de este manual de marca es garantizar una representacion coherente y precisa de Sierra Negra en
todas las comunicaciones. Proporciona directrices claras sobre el uso de elementos visuales y verbales, asegurando
que cada inferaccién refleje nuestros valores de calidad, sostenibilidad e integridad. Este manual es una
herramienta esencial para fortalecer el reconocimiento de la marca y fomentar una conexién auténtica con nuestra
audiencia.
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